
UE déterminantes p = période (50 minutes de cours) ECTS = crédits → : signale la / les UE à réussir pour être admis dans une autre UE

Structure du Bachelier en International BusinessStructure du Bachelier en International Business

EPREUVE INTEGREE DU BACHELIER EN INTERNATIONAL BUSINESS 120 p / 20 ECTS (CIEI)

UE du 1er niveau UE du 3e niveauUE du 2e niveau

Néerlandais 
en situation 
appliquée à 

l’Enseignement 
supérieur UE3

3NLS

80 p
7 ECTS

Eléments de 
législation

appliquée au 
commerce

LAC1

 
60 p

5 ECTS

Anglais en 
situation 

appliquée à 
l’Enseignement 
supérieur UE4

4GBS

80 p
7 ECTS

Organisation 
des

entreprises et 
éléments de
management

ORM1

40 p
4 ECTS

Informatique : 
Tableur
TAB1

50 p
4 ECTS

Techniques de
communication
professionnelle

TCP2

70 p
6 ECTS

Droit 
appliqué au
commerce 

international
EDC2

70 p
5 ECTS

Relations 
internationales :

Questions 
géopolitiques et
économiques 

contemporaines
QGP3
40 p

3 ECTS

Notions de 
commerce
équitable

NCE1

30 p
2 ECTS

Achats, prix 
et devis à

l’international
PDE2

80 p
6 ECTS

e-commerce à
l’international

ECO1

60 p
5 ECTS

Gestion et 
techniques

financières appl. au
com. Intern.

TFC2

80 p
6 ECTS

Statistique 
inférencielle

STI2

40 p
3 ECTS

Recherche 
documentaire et

études de marchés
RDM1

40 p
3 ECTS

Faits & 
institutions

économiques
IEC2

60 p
5 ECTS

Introduction 
à la

comptabilité
ICM1

50 p
4 ECTS

Néerlandais  
en situation 
appliquée à 

l’Enseignement 
supérieur UE4

4NLS

80 p
7 ECTS

Anglais en 
situation 

appliquée à 
l’Enseignement 
supérieur UE5

5GBS

80 p
7 ECTS

Anglais en 
situation 

appliquée à 
l’Enseignement 
supérieur UE6

6GBS

80 p
7 ECTS

Tous les intitulés correspondent à des unités d’enseignement (UE) capitalisables qui comprennent parfois plusieurs cours.
L’admission à l’épreuve intégrée et donc l’obtention du diplôme sont soumises à la réussite de toutes ces unités d’enseignement.

Techno 
administratives 
et fiscales du 

com. internat. et
des transports

TAF2

80 p
6 ECTS

Stratégies à
l’international

SIT1

90 p
8 ECTS

Stage 
d’intégration

SBC3

120 p
5 ECTS

Activités 
professionnelles

de formation
APC3

120 p
8 ECTS

Éléments de 
statistique

STA1

40 p
3 ECTS

Notions de 
géographie
économique 
et humaine

NGE2

40 p
3 ECTS

Principes 
de base du
marketing

PRMA

80 p
7 ECTS

Stage 
d’insertion

BSS1

120 p
3 ECTS

Approche 
multiculturelle

de la négociation 
et du

marketing
TNC2

120 p
10 ECTS

Suivi et 
développement

de la relation 
client
SDRC

60 p
5 ECTS

Introduction 
à la Supply

Chain et aux 
transports

DPE2

70 p
6 ECTS


